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关于对县政协十一届四次会议第11040210号提案的答复

尊敬的张中利、宋迪、冯宪青委员：
[bookmark: _GoBack]您提出的《关于构建“兰考家居产业IP生态圈”推动产业文旅融合发展的创新提案》，精准把握了兰考“产业升级+文化传播+文旅融合”的发展痛点与机遇，既为家居产业突破品牌瓶颈提供了创新路径，也为新时代文明实践工作融入地方经济发展、服务群众需求搭建了新载体，具有极强的现实意义和可操作性。我中心对提案内容高度认同，将以“深度协同、精准服务、实效落地”为原则，全力配合提案推进，现就具体工作举措回复如下：
作为协办单位，我中心将立足“传播思想、弘扬文明、服务群众”的核心职能，围绕“让兰考家居IP既有产业硬实力，又有文化软实力、文明暖温度”的目标，从五大维度协同推进工作：


一、深挖文化内核，为IP注入“兰考基因”，让内容有深度
建立“三维文化素材库”：组建专项素材挖掘小组，联合党史办、文旅局、家居产业协会等单位，系统梳理三类核心素材。 
1.红色文化素材：重点提炼焦裕禄精神中“亲民爱民、艰苦奋斗、科学求实、迎难而上、无私奉献”的内涵，结合家居产业“工匠精神”“诚信经营”等特质，形成《兰考家居与焦裕禄精神关联故事集》（如兰考家居企业传承“三股劲”攻克技术难题的案例）；  
2.生态文化素材：整合黄河湾风景区“水林田湖草”生态修复成果、兰考泡桐“焦桐”文化符号、风沙治理历史等资源，制作《兰考生态与家居美学图鉴》（如用泡桐木打造家居产品的生态理念、黄河元素融入家居设计的案例）；  
3.产业文化素材：梳理兰考家居产业从“小作坊”到“产业集群”的发展历程，收录中原家居博物馆馆藏老设备、老匠人技艺传承故事、龙头企业创新成果，形成《兰考家居产业记忆档案》。  
4. 素材转化“定制化服务”：针对IP人设“老张”的定位，联合专业文案团队将素材转化为可直接使用的内容脚本，如“老张带你看焦桐：泡桐木家居的生态密码”“老张访匠人：三代人坚守的家居品质”等，确保IP内容既“有料”又“贴地”。

二、联动多元场景，为IP搭建“线下舞台”，让传播有广度
1.文旅场景“深度嵌入”：协调中原家居博物馆设立“老张IP体验区”，布置IP周边展品（如“老张严选”产品展示、IP形象玩偶），安排文明实践志愿者担任“IP讲解员”，引导游客参与“跟着老张选家居”互动活动（如现场体验IP推荐产品、扫码关注IP账号领取文旅优惠券）；
联合黄河湾风景区设计“家居+生态”研学路线，推出“老张带队：黄河边的家居美学之旅”——上午在黄河湾感受生态之美，下午到家居企业体验“设计-生产”流程，晚上在景区举办“老张夜话”（分享兰考家居与黄河文化的关联），实现“文旅引流、IP转化”。  
2.基层场景“全面覆盖”：依托全县16个乡镇（街道）文明实践所、345个村（社区）文明实践站，设立“兰考家居IP基层服务点”，摆放IP宣传展架、产品手册，组织文明实践志愿者开展“老张送家居知识下乡”活动（如针对农村群众讲解“小户型家居收纳技巧”“环保家居选购指南”）；结合“我们的节日”（如春节、中秋），在文明实践站举办“家居+民俗”主题活动，如“老张陪你备年货：兰考家居新年焕新计划”“中秋家宴：用兰考家居布置团圆桌”，让IP走进群众日常生活。
三、强化宣传协同，为IP扩大“声量影响”，让热度有持续性
1.线上矩阵“联动传播”：发挥中心“两微一端”（微信公众号、视频号、客户端）及基层文明实践站“大喇叭”广播、村民微信群等渠道优势，对IP账号内容进行“分层推送”——公众号推出“老张IP专栏”，每周转载IP精品视频并配解读文章，视频号发起#兰考家居里的文明范儿#话题，鼓励群众拍摄“我家的兰考家居”短视频@IP账号，优秀作品可获文明实践积分奖励。 
联合县融媒体中心，在《兰考新闻》开设“IP动态播报”板块，报道“老张严选”认证进展、IP直播活动成效，让IP影响力从抖音平台延伸至传统媒体，覆盖中老年群体。  
2.线下宣讲“精准触达”：组织“文明实践宣讲团”（含理论宣讲员、产业专家、IP团队成员），在机关、企业、学校开展“兰考家居IP与产业发展”主题宣讲，如向企业解读“IP赋能品牌升级”的方法，向学生讲述“兰考家居的文化内涵”，推动IP理念从“消费端”向“生产端”“教育端”延伸。
 四、注入文明内涵，为IP赋予“温度价值”，让品牌有厚度
1.“严选认证”加挂“文明标签”：协助主办单位制定《兰考家居严选品牌文明标准》，在“产品质量”“环保指标”基础上，增加“文明经营承诺”（如无虚假宣传、售后保障到位）、“公益贡献”（如参与乡村振兴助销、帮扶困难群众）等考核项，对通过认证的企业，授予“兰考家居严选·文明示范品牌”标识，由IP“老张”在视频中重点解读“文明标签”的意义，提升品牌公信力。  
2. IP活动融入“公益属性”：发起“老张公益行动”：每月组织IP直播“公益专场”，将部分销售额捐赠给文明实践“困境儿童关爱项目”，直播中穿插受助儿童故事，传递“买家居、做公益”的理念；开展“家居改造公益服务”：针对全县低保户、残疾人家庭，由IP“老张”筛选10户家庭，联合家居企业免费提供“家居改造方案”（如适配残疾人的无障碍家居、适合老人的防滑家具），文明实践志愿者全程参与改造服务，拍摄成“老张帮你焕新家”系列视频，既彰显公益温度，又强化IP“亲民”形象。

五、健全保障机制，为IP推进“保驾护航”，让落地有力度
1.建立“多方联动”工作专班：由我中心牵头，联合科工信局、产业发展中心、商务局等单位，成立“兰考家居IP推进工作组”，每月召开1次推进会，明确各单位职责（如我中心负责文化素材与场景联动，科工信局负责企业对接，商务局负责直播流量扶持），确保工作“不脱节、不跑偏”。  
2. 完善“群众反馈”闭环：在文明实践站设立“IP意见箱”，开通线上反馈通道（微信小程序“兰考家居IP建议平台”），收集群众对IP内容、产品推荐、活动组织的意见，每季度形成《IP群众反馈分析报告》，同步调整IP运营策略（如群众反映“希望多推性价比产品”，则优化“老张严选”筛选标准）。  
3. 强化“人才支撑”：联合县职业中专、家居产业协会，开展“文明实践+IP人才”培训，开设“IP内容创作”“直播技巧”“文化讲解”等课程，培养一批既懂兰考文化、又懂IP运营的本土人才，为IP长期发展储备力量。
下一步，我中心将主动靠前，第一时间对接主办单位及各协办单位，推动各项举措落地见效，力争通过1-2年时间，让“兰考家居IP”成为兼具产业影响力、文化传播力、文明感召力的“兰考名片”，为全县产文旅融合发展、经济高质量增长贡献文明实践力量。

兰考县文明实践服务中心
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